B UNE CAMPAGNE 360° COM E): POSIUM

COMMENT PROMOUVOIR LOGALEMENT UN
SALON AUPRPRIES D'UNIE GIBLE PREGISE ?

- | Les objectifs de I'annonceur

— £ .,*

= 5 « Faire connaitre et populariser la Paris Games
- Week auprés des Franciliens

Au coeur de la Paris Games Week

. Inciter les lecteurs de 20 Minutes a se rendre a la
Paris Games Week et participer au salon

La réponse de 20 Minutes

== NOV.2023<¢ .

— # JPARIS EXPO| )

Créer l'attente autour du salon avec plusieurs
campagnes en amont de I'événement (Print, digital
etTV)

e N Gme mam @ [P - Faire découvrir le salon de l'intérieur grace a une
émission spéciale tournée au coeur de la Paris
Games Week



https://pdf.20mn.fr/2023/quotidien/20231020_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2023/quotidien/20231020_PAR.pdf
https://www.20minutes.tv/video/en-immersion-a-la-paris-games-week/
https://www.20minutes.tv/video/en-immersion-a-la-paris-games-week/

UN PREMIER TEASING EN PRINT

8 VENDREDE 20 OCTOIRE 325

ACTUALITE

Réparer au lie

Al'occasion des Journées
nationalesde la réparation,
Laétitia Vasseur, l'une des
organisatrices, en explique
les fondements

Propos tecasiiils par Fabrice Pouliquen

es Frangais sont 81% i en avoir une
bonne image, mais seulement 36%
assent i I'sction. Clest le paradaxe
delaréparationen France, mis en avant
par [Agence de latransition écologique
(Ademe) en 2019, Pourtant, « Ialionge-
ment de la durée de vie de nos produits
par la réparation est un outil efficace
pour répondre [entre sutres] 3 lurgence
écologique », pointe Halte 3 lobsoles-

tion onganise, avec Make.ceg Founda-

R |

[

tion, ka premiére édition des Journées
nationales de 1a réparation, de ce ver-
dredi 3 dimanche. Lagtitia Vasseur,
Géléguée générale et cofondatrice de
HOP, répand i 1i0s questions.

Journées

Jocales et de cafés, nous
étions assez & la traine, alors que les
Hignes bougent. Les 1

articles les plus réparables, mais aussi
de pousser les fabricants & revoir la

u d'acheter, ¢'est recommandé

e
ﬂ' I‘ 5 f |
> : L B

Un concept dans Pére du temps
Daprés Lastitia Vassewr, les nitiatives en
llen avec 3 réparation se multiplient, « que
‘ca 50k las repalr Cates, los tiers-leu, les
8530CIS00nS 02 quartier ou les recycle-
ies ».La lol Antigaspi|ags pour une écono-
mie crulaire igecl promulgude en 2020,
‘SUlt BuSS| ke MOUVERENE PUISQUE « C'est
elle qui a creé ndice de reparablIng, une
note de 0 210 apposée sur plus de 33 mi-
flons de produtts, ou e bonus reparation. »

Lebilan est-il aussi satisfaisant

Nom, surtout au regard du potentiel.
Ce bonus permet de bénéficier d'une
réduction sur sa facture lorsque Fon
fail répares un bien hors garantie au-
prés d'un réparateur labellisé. En juin,

arganisés dans le cadre de ces Jour-
nées nationales de la réparation vont

Lespre- 51 avaient déclenché
miéres remontées  aebonus Preuveque, Bodilest conmy,
que vons sont  Jedisposi cl isil

Non

P les élus et es
citoyen: it !

nationales de la
Llnternational Repair Day existe de-
puis plusieurs années. Dans plusieurs
pays, des marquent le

tives et solutions peés de chez soi.
L mis

alatraine.»  seulement cadevient
petit & petit un cri-
sreda

place début 2021, a-t-il déja des

coup en organisant des événements.
Mais, en France, endehors d'initistives.

Lenjeu est double. Il sagit & la fois
dlorienter I versles

mais b moyenne des notes augmente.
Le signe, a prior, que les fabricants
commencent 3 améliorer la réparabi-
Hiéde

connu. 1l est aussi trop peu généreux
pour étre incitatif. La proposition de
HOP de doubler son montant sur les
ve-linge, les télés et les sspirateurs a
recu un bon accuedl lors dé la concer-
tation avec le ministre de ka Transition
écologique, Christophe Béchu. Nousat-
tendons désormais une décision.
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ORTE DE VEASAILLES

Q) rare

COME ){POSIUM

UNE PREMIERE ANNONGE DANS LA )
RUBRIQUE AGTUALITE DE VEDITION [LE=
DE=FRANCIE

> page de publicité pour promouvoir I'événement

Présente dans I'édition lle-de-France pour toucher les
franciliens

Au coeur de la rubrique actualité pour mettre en
lumiére I'événement

DE LECTEURS

PAR DATE

Source : OneNext 2023 S2


https://pdf.20mn.fr/2023/quotidien/20231020_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2023/quotidien/20231020_PAR.pdf

B UNE CAMPAGNE DIGITALE CIBLEE COM E): POSIUM

UNE GAMPACNE DIGITALE CIBLEE LA
SEMAINE PREGEDANT LEVENEMENT

| semaine de formats premiums sur la rubrique
<« Entertainement > de 20 Minutes.

Une campagne aussi présente sur tous les articles
tagués « Gaming » présents sur le site 20 Minutes

b L ; N | pour toucher la cible de la Paris Games Week
%.@W » Une vidéo pré-roll de 30 secondes avant les vidéos de
la rubrique « Entertainement » et les articles
2 Gﬂ O@ <« Gaming »
== NOV.2023% : : : : :
BARIS EXDO) Un lien de redirection vers la billetterie du salon
PORTE PR Vet présent sur chaque format
ACHETEZ
VOS BILLETS




B UNE EMISSION SPECIALE COM E): POSIUM

UNE EMISSION TOURNEE AU GCEUR DU
SALON DIEEUSEE SUR LA CHAINE 20
MINUTES TV

| enquéte diffusée lors du programme
<« Salut I'lle-de-France > de 20 Minutes TV,
la chaine locale N°2 en IDF

Une émission dédiée uniguement a la Paris Games
Week animée avec le ton décalé de 20 Minutes

Olivier Gérard
Porte parole PédaGoJeux »w

L'émission spéciale est aussi disponible en replay sur
Jeu vidéo : un lo-s-rapartaserenfam-ue le site de 20 Minutes TV sous la forme de trois
& , épisodes de 12 minutes

Accompagnée en direct par des spots publicitaires
faisant la promotion du salon



https://www.20minutes.tv/video/jeu-video-un-loisir-a-partager-en-famille/
https://www.20minutes.tv/video/jeu-video-un-loisir-a-partager-en-famille/

