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iLE-DE-FRANCE

Une chaine de proximite, lineéaire et digitale, proposant un
programme d'information, de divertissement et
d'échanges aux 12 millions de Franciliens.




Ensemble TV

LE-DE-FRANCE

Rossel France Investissement a pris le controle de la societé ENSEMBLE TV en juillet 2022,
aprés validation de cette opération par I'ARCOM (décision n°2022-343, publiée au JO du
01/06/2022).

La convention d'exploitation venant a echeance en mars 2023, la société a candidaté pour
exploiter le canal 32 en Ile-de-France. Elle a é&té retenue et une nouvelle convention a été
signée entre 'ARCOM et ENSEMBLE TV en mars 2023.

Le capital de la société est détenu par :
o Rossel France Investissement : 51%
e JLA:34%

e 20 Minutes: 15%

"Le groupe Rossel est un groupe de presse multi-média belgo-francais.

Nous avons développé en France, depuis plus de 20 ans, une présence forte dans les médias de proximité: presse quotidienne
et hebdomadaire, radios et télévisions. Nous avons entrepris une rapide digitalisation de ces supports que nous éditons, afin
de renforcer nos audiences et leur monétisation.

A ce titre, nous avons saisi l'opportunité d’une alliance avec JLA Productions en devenant opérateur d’ENSEMBLE TV, pour
transformer la chaine IDF1 et en faire une chaine de télévision de proximité, “digital first”, passant par un fort partenariat avec
le titre 20 MINUTES, que nous opérons avec nos collégues de SIPA OUEST FRANCE."

BERNARD MARCHANT
CEO du groupe Rossel

"En qualité de co-éditeur du titre 20 Minutes, nous avons entrepris, avec nos co-actionnaires du groupe Rossel, une profonde
transformation du titre : digitalisation et développement de l'offre de vidéos.

Nous allons renforcer nos positions sur llle-de-France. A cet effet, le partenariat éditorial que nous monterons avec 20
Minutes TV est stratégique pour asseoir nos positions et continuer a offrir aux Franciliens une information de qualité."

LOUIS ECHELARD
Président de SIPA Ouest France

"Nous avons initié la chaine IDF1 il y a maintenant 15 ans. Elle a créé une audience fidele, autour de la série et de l'information
magazine pour les Franciliens. Grace au travail et a la compétence de nos équipes, elle est rapidement devenue la chaine
numéro 1en lle-de-France.

Clest aussi la seule qui ait fait preuve d’une telle longévité.

Nous avons observeé les fulgurantes transformations de ['offre médiatique de proximité et son fort impact aupres des publics.
Afin d'étre au rendez-vous de cette nouvelle demande, nous nous sommes rapprochés des spécialistes de l'information de
proximité. Nous entendons donner un nouvel élan a notre chaine pour en faire un média digital et linéaire majeur pour les 12
millions d’habitants de [Tle-de-France."

JEAN-LUC AZOULAY

CEO JLA Groupe 4
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20 Minutes, une marque globale et puissante

Avec 20 millions d'utilisateurs chaque mois, 20 Minutes s'est imposée dans le paysage
médiatique francais. Au coeur de son projet, le jeune actif urbain auquel 20 Minutes
delivre chaque jour et chaque seconde une information utile, pertinente et accessible.
Encourager la lecture, la culture et la participation sociale, telle est l'ambition de 20
Minutes depuis 20 ans.

Une plateforme d'info globale : print, web, mobile, tablette

Avec une audience dédupliquée de 20 millions d'utilisateurs agés de plus de 15 ans (print,
web, mobile, tablette), 20 Minutes touche chaque mois plus d'1 Francais sur 3 (38%).
Chaque support est puissant individuellement et ['ensemble construit une marque
d'information cohérente qui s'adapte continuellement aux jeunes actifs urbains et
connectes.

Un projet éditorial : informer sérieusement .. .sans se prendre au sérieux !

Reconnu pour son ton, sa réactivité et ses lives lors d'evenements marquants, 20 Minutes
vise a "informer sans ennuyer, divertir sans s'égarer". 20 Minutes combine I'humour et un
ton décale, avec un traitement de l'information rigoureux et pertinent.

"20 Minutes innove depuis plus de 20 ans, investit tous les territoires d'expression, tous les types de
narration et les canaux de diffusion. Tous les développements menes jusqu'a aujourd'hui - notamment sur
le digital - répondent a cet objectif : délivrer gratuitement une information juste, accessible et éclairante,
au plus pres des preoccupations des citoyens.

20 Minutes TV nous donne l'occasion de faire entrer 20 Minutes dans une nouvelle dimension. C'est une
extension naturelle pour la redaction, déja tres engagée dans la production audiovisuelle. Ce nouveau
canal devra aussi nous permettre d'entretenir le lien solide noué avec nos lecteurs et nos internautes. Et en
particulier avec les Parisiens et les Franciliens.

Nous souhaitons, avec 20 Minutes TV, porter un regard neuf, juste et inspirant sur les énergies positives qui
dessinent Paris et sa banlieue. Penser le futur, réflechir aux nouveaux liens qui construisent la région,
apporter des solutions et ouvrir les débats avec optimisme.”

RONAN DUBOIS
Directeur Général
Directeur de la publication
20 Minutes
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Une chaine de rencontres pour vivre mieux en ile-de-France

20 Minutes TV est une chaine généraliste de proximité. Elle propose un service 24h sur 24, qui
est egalement dupliqué sur les FAI referencés, ainsi qu’en streaming sur son site internet et
celui de 20 Minutes.

La chaine produira environ 2 heures fraiches par jour, constituées :
« d'actualités sur llle-de-France
« de grandes emissions magazines
« de rendez-vous de divertissement
« d’emissions syndiquées avec le réseau “Territoires TV”

L'Tle-de-France dispose d'une trés forte offre de télévision, généraliste, thématique, voire
locale. Autre constat, lle-de-France n'est pas un territoire homogéne et nous avons bien
conscience des différences entre les habitants du 16éme arrondissement, de Créteil ou
encore de Jouy-le-Moutier.

Dans un contexte de transformation sociétale, de transition ecologique, de transformation du
pouvoir d'achat, nous avons besoin de reperes. Ces reperes se trouvent dans la proximité.

20 Minutes TV entend conqueérir la cible des jeunes urbains en leur proposant des rendez-
vous, sur la chaine et en digital autour de leurs attentes et styles de vie.

20 Minutes TV porte un contenu de proximiteé en relayant et en mettant en scene les
evénements majeurs pour le territoire : les Jeux Olympiques de Paris 2024, le Grand Paris, la
réenovation urbaine, la mobilité... Autant de sujets qui sont nos priorités éditoriales.

20 Minutes TV est une chaine de débat, d'échange d'idées, de co-construction de solutions
pour vivre mieux en Ile-de-France. Notre ambition est de faire en sorte, au fil des émissions,
que les gens se connaissent et se reconnaissent entre eux, comme des composantes de ['lle-
de-France.




Notre modele
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Notre modéle repose sur la convergence de l'éditorial,
du commercial et de la diffusion.

EDITORIAL
Des coopérations fortes avec le titre 20 Minutes et le réseau Territoires TV, dans le cadre

autorisé par la convention avec 'ARCOM.
COMMERCIAL
Des solutions de communication répondant aux attentes du marché et bénéficiants d'une

exposition multi-canal 20 Minutes TV + 20 Minutes : linéaire + digital avec engagement sur des
volumes et des typologies d’'audience.

DIFFUSION
Une diffusion en linéaire sur la TNT et les FAI, mais aussi en digital sur 20minutes.tv et

20 Minutes.

Sur la TNT en IDF: Canal 32

Sur les box: Canal 30 ou

349 aleYe¥ 300 free 910 m 461

Sur le web : 20minutes.tv et sur 20minutes.fr
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Notre promesse

Transition écologique, grands évenements, économie, diversite, emploi...

20 Minutes TV apporte un éeclairage et une information utile, pratique et de
proximité sur tous ces sujets qui construisent l'identité de la Région Ile-de-
France.

20 Minutes TV est la télé des Franciliens. Chez elle, ils sont chez eux : ils se distraient,
s'informent et échangent. La chaine incarne le dynamisme de son territoire et de ses
habitants : ses fétes et sa chaleur, sa transformation et ses couleurs .

Cette nouvelle chaine de télévision digitale et linéaire, essentiellement consacrée au
territoire de Llle-de-France, constitue pour ses habitants un lieu d'échange, de
decouverte, d'information et de divertissement, et pour la Région un vecteur d'image

majeur.

20 Minutes TV est la télévision de tous et, a ce titre, elle garantit le pluralisme, soutient la
création audiovisuelle locale et promeut la diversité des programmes.

20 Minutes TV est une chaine de proximité au service de tous. Miroir de la tele régionale,
reflet de la vie collective, elle est un lien social.

Les annonceurs doivent aussi se sentir chez eux. 20 Minutes TV propose des formules
variées pour optimiser la force de leur message : une programmation de spots adaptée,
mais aussi des parrainages d'émissions concernant leur cible ou des formules originales
sur-mesure, séduisantes pour le téléspectateur. La chaine proposera aussi des
opérations produites aux 4 coins du territoire.
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Notre cible

Les jeunes urbains : une cible aspirationnelle

Au centre de la vie économique, culturelle et démocratique, les jeunes urbains sont le
coeur de cible de 20 Minutes TV en totale cohérence avec la cible de 20 Minutes.

Parce qu'ils sont mobiles, ultra-connectes, eduques, curieux, agiles et influents, ils
représentent le dynamisme et la modernité de la sociéte.

Early adoptes, ils font les tendances et initient les nouveaux usages...
La mobilité dans 'ADN

20 Minutes a éte pensé des son lancement pour répondre a un besoin d'info des jeunes
actifs urbains, en mobilite permanente, dans les transports en commun ou lors de
déeplacements professionnels. Anticipant les nouveaux usages et s'adaptant en
permanence aux innovations technologiques.

L'avenement du télénaute

20 Minutes TV a été pensée pour les télenautes passant de facon fluide et agile d'un
ecran a l'autre, de la télé au smartphone, du direct au replay au gre de leurs envies et
leurs besoins.

Live, replay, eémissions spéciales, interactions, commentaires de la communauté, le digital
prolonge et compléte la diffusion linéaire.

La convergence des supports de diffusion des emissions renforce la proximité avec les
telenautes, qui deviennent des contributeurs du média.

C'est avec cette forte conviction que nous avons construit notre grille de programmes.
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Nos engagements éditoriaux

Décryptage- Diversité - Echange - Divertissement

LE DECRYPTAGE

La mission d’information de la chaine sera principalement tournée vers le décryptage et la
mise en perspective des grands enjeux de la Région. 20 Minutes TV consacrera une place
importante de sa programmation a des emissions traitant en profondeur de l'actualité liee a
des grands sujets de sociéte tels que la santé, 'environnement, la culture, 'laménagement du
territoire, 'eéducation...

LA DIVERSITE

L'expression de sa dimension régionale est l'un des fondements de la stratégie éditoriale de
20 Minutes TV qui poursuit plusieurs objectifs :

- federer 'ensemble de la population autour de valeurs communes

- refléter la diversité des habitants, des géneérations, des territoires, des traditions et des
styles de vie, en déplagant la chaine au cceur des quartiers, des communes, des lieux de vie

"Un média utile et engagé, en linéaire et en digital : c'est notre ambition, autour de trois
promesses aux Franciliens : informer, divertir et échanger. Sur ce dernier point, notre chaine
favorisera le débat interactif avec les populations, autour des transitions que nous vivons
aujourd’hui : donner de la compréhension et favoriser l'identification au territoire.

Avec une équipe renouvelée et une grille trés diversifiée, nous entendons développer nos
audiences et faire de 20 Minutes TV un média digital de référence pour llle-de-France, avec les
Franciliens."

JEAN-MICHEL LOBRY
Président d'Ensemble TV




LE-DE-FRANCE

Une étroite collaboration avec le réseau des telévisions locales et de la PQR

20 Minutes TV a rejoint la societé Territoires TV, créée par des groupes
de PQR parmi lesquels Rossel, Le Telegramme, Sud Ouest, Ebra,
La Montagne, La Nouvelle République.

territoires

Ainsi, la chaine bénéficie des programmes syndiqués comme "Extra local", "La santé
d'abord" et, en préparation "Eureka".

20 Minutes TV est adherente du syndicat professionnel LES LOCALES TV.
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Live et replay disponibles sur l'ensemble des plateformes 20minutes.tv

.' = | Emissions | Jeux | Météo | Agenda | Communiquez sur 20minutes TV
I =
us-oc-smance

Accuell > 20 minutes TV - Ala Une

20 minutes TV - A la Une

20 MINUTES 16/04/2023 3 0307
PSG - Lens : Le débrief express

Foce - Teroes

20 MINUTES 13/04/2023 190

Manuel Valls répond a une question d'un =xy 3

lecteur de "20 Minutes" FRANCE 24 FR 14/04/2023 & 1Th59
Lo Conseil constitutionnel valide
Uessentiel de la réforme des
retraites

il ol iy gy ©

s ROvOwEABLES CYBERATTAQUES

Rawsts
e exposition unique Qs coliennes, bonne ou = (@xeflexes a avoir
sur I'Egypte des pharaons mauvaise solution ? en cas de piratage

20 MINUTES 07/04/2023 & 18h21 2 at6hag 2 atohos 20 MINUTES 29/03/2023 & 18ha7

-0 o
_‘: JOURNAL JEUX LION MODESOMBRE NEWSLETTERS DECONNEXION wmp

minutes.

DANS LACTU Réforme des retraites 2023 GuerreenUkraine  JOParis2024  Meurtre de Rose dans les Vosges

Les+
LEDIRECT | Les+Lus | 00

07.02 | RUGBY

Angletere - France
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07:02 | ANIMAUX
Toucher les aies ¢un
pabion Saseds
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02:16 | FRUSTRANT
Estolle Mossely tence
G hecpart
Rexicand Bodhiguez

/04/23 | PUNITION
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oerTe #
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les mouvements sociaux

28/04/23 | PETIT
HEROS
Un collégien
américaln sauve un
bus aprés un malaise

0280423 ;50 <9 O oARTICLES 15085 >

PORTRAIT FINALE DE LA COUPE DE FRANGE
Qui est Dylan Thiry, l'influenceur cible de Booba Remise du trophée en tribune
pour ses pratiques douteuses ? pour éviter un risque

d'envahissement du terrain
©28/04/23 221 <130 0O ©280423 269 <246 o

0 oreer I TSTERTY Y . . -
G (e 20 Minutes TV est diffusée en

streaming sur le site de
20minutes.tv.

Toutes nos émissions,
reportages, interviews sont
également disponibles en
replay.

20 Minutes.fr

15,7 millions de visiteurs uniques / mois dont
3,3 millions de visiteurs uniques / mois en
lle-de-France

(Source : Médiamétrie Internet Global, mars
2023)
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La régie 20 Minutes

Une offre cross-canal

20 Minutes TV est intégrée a la régie 20 Minutes, dirigée par Sonia Lopes Da Costa, directrice
exécutive.

La régie 20 Minutes vous permettra d'accéder a une offre commerciale enrichie
multisupports.

Elle s'appuie sur une équipe experte qui vous accompagnera au quotidien et vous apportera
des conseils avises pour construire un projet sur mesure en fonction de vos besoins.

20 Minutes TV profitera de limplantation de 20 Minutes en ile-de-France pour développer
des liens forts avec les principales forces vives du territoire. Le journal 20 Minutes est lu par
prés d'1 million de lecteurs de Franciliens/jour. L'éditeur a récemment encore renforcé son
réseau de distribution en Tle-de-France grace a son partenariat conclu en octobre 2022 avec
la RATP.

Une offre commerciale cross-canal pour des dispositifs co-construits avec les marques :

SPOTS PUBLICITAIRES - SPONSORING D'EMISSIONS - SPONSORING METEQ
EMISSIONS DEDIEES - PUBLIREPORTAGES - INTERVENTIONS EN PLATEAU - DUPLEX...

"20 Minutes prolonge son offre avec 20Minutes TV et renforce ainsi son mix média
existant (print, numérique, vidéo, audio et street).

Cela nous permet de proposer a nos marques partenaires des solutions multi-
supports puissantes et diversifiées."

SONIA LOPES DA COSTA
Directrice Exécutive
Régie publicitaire 20 Minutes




La régie 366 TV
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366 TV : la régie experte des territoires

#COMMUNITIES

366 est la régie publicitaire experte des territoires depuis 2015. Elle opére, pour le compte de
'ensemble du marché publicitaire, une offre puissante, permettant de toucher chaque jour
plus de 20 millions de personnes et chaque mois 43 millions de lecteurs issus de la Presse
Quotidienne Réegionale, de ses déclinaisons digitales et TV Locales, soit 81% de la population
francaise de +15 ans.

Elle a créé avec Territoires TV la régie 366 TV qui commercialise des solutions mix-médias au
marcheé publicitaire national, exposees sur une vingtaine de télévisions locales en France.
Cette régie commercialisera 20 Minutes TV aupres de cette cible.
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20 Minutes TV : utile, engagée et divertissante

20 Minutes TV est une chaine au service des 12,3 millions de Franciliens avec une promesse :
devenir un multimédia de référence, incontournable, populaire, creatif, pour rassembler les
Franciliens et leur étre utile.

La chaine favorisera plus que jamais la proximité avec ses habitants, en leur apportant une
information détaillée sur tous les événements d'lle-de-France, dans une atmosphére
conviviale et chaleureuse. Le positionnement de la chaine est fixé autour des futurs
souhaitables : la transition écologique et energétique, les nouveaux modes de vie, I'economie
circulaire, la lutte contre la précarite, ['economie de la fonctionnalité et du partage, pour
mettre en avant la vie positive concréte.

20 Minutes TV est donc une chaine tres pratique et utile : comment optimiser son pouvoir
d'achat, les sorties culturelles et artistiques pour tous, le sport, la vie des cités et des
quartiers .. La grille de programmation est riche de nouveaux rendez-vous quotidiens
d'informations, a travers une programmation innovante. Les eémissions sont concretes et
pratiques.

La chaine se veut divertissante également : des séries, de la gastronomie et un grand jeu sont
au rendez-vous !

"Toute 'actualité nécessaire aux Franciliens, Des magazines et des rendez-vous "concernants" pour
faciliter la vie quotidienne des habitants de la région.
Des contenus incarnés, qui collent aux usages et aux préoccupation de chacun.

Avec mon équipe, chaque jour, nous serons au plus proche des habitants et ce dans chaque
département d'lle-de-France, En étroite collaboration avec la rédaction de 20 minutes, nous
proposerons des reportages, des duplex en direct, des émissions dans des formats innovants avec
une forte présence sur les réseaux sociaux. Nous serons a ['écoute des commentaires et suggestions
afin d'améliorer constamment notre programmation et ainsi répondre aux attentes des habitants
d'lle-de-France. "

NOHAM HUCLIN
Directeur délégué de 20 Minutes TV
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La grille de 20 Minutes TV souligne sa volonte d'étre proche de ses teléspectateurs et de leurs
attentes, chaque émission ayant pour objectif d'avoir une résonance locale.

Les programmes se veulent divers et variés, fedérateurs, tout en répondant aux attentes de
chacun des publics, notamment les jeunes.

20 Minutes TV souhaite installer de grands rendez-vous clairement identifies par les
telespectateurs.

Ces grands-rendez-vous seront programmeés aux heures de grande écoute : avant soirée (18h
- 20h), soirées, matinées, mi-journées et moments forts du week-end.

La grille se veut simple et lisible. Pendant la semaine, du lundi au vendredi, l'identification
des rendez-vous sera facilitée par leur horizontalite. Quant aux soirees, elles seront
consacrées au divertissement avec notamment la diffusion d'une fiction (1ére partie).

Le week-end sera l'occasion de diffuser les meilleurs moments des émissions fraiches de la
semaine, ainsi que des émissions de divertissement.
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Du Lundi au vendredi

MATINALE
6h - 09h

REVEIL DES FRANCILIENS

extra Région ( " cEe |
local [ i) [ st

MATINEE
09h - 13h

APRES-MIDI

VIENS .9
JE T'TEMMENE

13h - 18h

ACCESS
18h - 20h

PRIME
20h - 00h

NUIT
00h - 06h PROGRAMMES DE LA NUIT

I extra I Face

OocCa | Territ-ires
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Samedi - Dimanche

MATINALE
6h - 09h

REVEIL DES FRANCILIENS

I exira I

OocCa

MATINEE
09h - 13h

APRES-MIDI

(ESBrosts
13h-18h SESBROISES |

ACCESS

kégl;f)n]
18h - 20h “Fete

PRIME
20h - 00h

NUIT
00h - 06h PROGRAMMES DE LA NUIT
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Salut l'lle-de-France :

Actualités, culture, sport, divertissement, loisirs, société.. Chaque jour, Olivier Quéméner
vous propose toutes les derniéres informations de la Région ile-de-France.

Débats, invités, chroniques, duplex depuis le territoire, c'est le rendez-vous pour découvrir
et comprendre la région.

Le rendez-vous quotidien pour s'informer, découvrir, comprendre, se divertir et échanger.

Onvous en dit +:
Lile-de-France Emission consacrée aux grands débats régionaux, aux chantiers de demain, aux sujets d'actualité,
aux phénomenes de société, a la transformation de la sociéteé ...

Chaque semaine, avec ses invités, ses experts, les journalistes de 20 minutes, Noham Huclin
développe une thématique durant une heure, le tout agrementé de reportages et de témoignages..

Café sur Scéne :

Le rendez-vous culturel, présenté par Nathalie Dartois.

Chaque jour, Nathalie est recue par celles et ceux qui font l'actualité des spectacles parisiens :
chanteurs, danseurs, performeurs, humoristes, groupes, comédiens ...

Un échange privilégié pour découvrir autrement les artistes, sur scéne mais aussi en coulisses.

Région en Féte:
Emission consacrée aux grands événements qui rythment le quotidien des Franciliens.
Durant toute ['émission, Shanyz sera en immersion avec leshabitants, les visiteurs, les organisateurs

d'un évenement..
L'idée : faire vivre l'evénement sur nos différents supports.

’ L,. f L'info:
inTo Tous les jours, 20 minutes TV vous propose de faire le tour de ['actualité en 6 minutes : reportages,

duplex, temoignages .. avec les journalistes de 20 Minutes TV et 20 Minutes.

L'actu de la semaine:
Le week-end, durant 12 minutes, la rédaction de 20 minutes TV vous propose de faire le tour de ce

qui a fait l'actualité de la semaine.

Le réveil des Franciliens :
" Le fil musical Contact" de 6h a 9h avec de la musique mais aussi :
L'essentiel de l'actu,
La Une de 20 minutes,
La météo,
Le trafic routier en Ile-de-France,
| Le réveil des franciliens Le trafic RATP,
. L'éphémeéride du jour

Lactu
de [ semaine
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Les croisés, tu connais ?

"Les croisés, tu connais" c'est l'émission sport diffusée chaque vendredi a 16h. proposée par la rédaction
de 20 Minutes.

Chaque semaine, les journalistes sportifs de 20 minutes recoivent un sportif et échangent avec lui.

En deuxieme partie d'émission, place au débat sur un sujet sportif d'actualité.

Viens je temmeéne:

Magazine découverte en immersion dans le territoire Francilien.

La région regorge de lieux a découvrir et d'habitants préts a vous y emmener.

Viens je t'emmene, c'est 'émission de proximité qui révelera de véritables pépites !

Clubs sportifs, associations, habitants, Nathalie Dartois va a la rencontre de celles et ceux qui font
vivre le territoire.

Le micro trot' de Marius :

Chaque jour, Marius balade son micro dans la rue et pose des questions sur

l'actualité.

Des micro-trottoirs décalés et impertinents.

A

BEL -

Jacky aux platines :

LE MICRO TROT" Chaque semaine Jacky recoit dans son émission des stars de la chanson et du cinéma et partage

E Bt avec elles un moment haut en couleur, plein d'humour et de bonne humeur.

Jacky recevra aussi des artistes en devenir ou qui débutent leur carriére pour des échanges
passionnés et passionnants.

Le tout, rythmée par de la musique, des clips et plein de surprises !
L'émission est enregistrée dans le Théatre Clavel (Paris 19).

Unétéa..

Durant ['été, Emma vous emmeéne aux 4 coins de la région lle-de-France. Nature, découverte,
escapade insolite, musées, loisirs, parcs d'attractions, festivals.. la région le-de-France regorge
de coins sympas pour s'échapper une journée, un week-end ou méme une semaine, seul, avec
des potes ou en famille. Au gré de ses rencontres, de ses interviews, elle fait découvrir un ou
plusieurs lieux, partage des activités avec les visiteurs, teste des activités. "Un été a..", c'est
['émission qui va vous permettre de communiquer sur les atouts touristiques du territoire.

Le duplex de Shanyz :
Shanyz est aux 4 coins de la Région pour tester, découvrir, des activités, des instants de vie mais
aussi pour partager des initiatives, des bons plans ..
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La santé d'abord :

santé au quotidien des Francais.

Animée par Véronique Mounier, cette émission répond aux questions de santé et de bien-étre des
Francais dans tous les territoires, grace a des vidéos reportages et a l'éclairage d'experts en plateau.
L'émission LA SANTE D'ABORD est proposée par Territoires TV*.

Elle est parrainée par le groupe mutualiste VYF. Elle ouvre chaque semaine un dossier concernant la

Extra local :

Animé par Marie Brette, une fois par semaine, ce magazine de société et de debat de 52 minutes
accueille un invité pour débattre et confronter les points de vue sur l'actualité des territoires.

L'émission EXTRA LOCAL est proposée par Territoires TV*.

L'émission est parrainée par la Banques des Territoires. Elle accueille une personnalité politique ou de

Le Grand JT des territoires :

présenté par Cyril Viguier.
Une émission en partenariat avec LCP.

la societe qui repond aux questions. -

Toutes les semaines, retrouvez le Grand JT des territoires, l'actualité des régions francaises,

Face aux territoires :

Une personnalité de premier plan du monde politique, économique, syndical... répond aux
médias régionaux sur des sujets d'actualité locale, nationale et internationale.

Un rendez-vous présenté par Cyril Viguier.

Mais aussi, des documentaires, des séries, la météo, des émissions spéciales ... !

I exira I

OocCa

Face .
Ierrit- Ires




FOCUS SUR PARIS 2024

LE-DE-FRANCE

PRARiS 2024
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Un dispositif d'envergure a l'occasion des JO 2024

minutes

Toutes les rédactions de 20 Minutes deploient un dispositif éditorial et publicitaire
d'envergure dans le cadre de Paris 2024 :

Des cahiers spéciaux dans le journal 20 Minutes
Un daté spécial 100% JO " A 1an et 20 minutes des Jeux" : 26 Juillet (N-1)
Un espace dédié sur 20minutes.fr et sur 20minutes.tv, des rendez-vous inedits et des
formats exclusifs, notamment sur les réseaux sociaux
Des podcasts, des emissions 'live", des portraits vidéos, des reportages et des interview
o Une édition quotidienne du journal en version bilingue du 26 juillet au 11 aout 2024
(485 000 exemplaires en ile-de-France)

Pour les annonceurs, des offres clés en main : Print - Digital - TV
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Jean-Michel Lobry
Président Directeur Général
Jmlobry@20minutes.tv

Noham Huclin
Directeur Délégué
Nhuclin@20minutes.tv
0613754554

Gabriella Ibata

Chargée de communication & partenariats
presse@20minutes.tv

06 59 54 68 76

Régie publicitaire :
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Directrice Exécutive
slopes@20minutes.fr
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Directeur commercial
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Laurent Gautier
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Anne Baron

Responsable communication
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