
COMMENT FAIRE UNE CAMPAGNE DE 
PROMOTION CIBLÉE À GRANDE ÉCHELLE ?

L’objectif de l’annonceur
Travailler la notoriété de la marque Sunweb
Donner envie aux utilisateurs affinitaires de réserver 
leurs vacances au ski via Sunweb

La réponse de 20 Minutes
Une campagne digitale via Extend by 20 Minutes : 
un mix de segments qualifiés 
Une double d’ouverture dans le daté du 2 décembre  
pour une présence print + digital 
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DES VIDÉOS IMPACTANTES POUR MARQUER 
L’ESPRIT DES CIBLES DE L’ANNONCEUR
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7 spots vidéo courts (de 6 à 15 secondes) afin de 
maximiser la complétion et l’impact du message publicitaire

Exemples :



UNE CAMPAGNE DATA 
POUR UNE EFFICACITÉ MAXIMISÉE

+1,3M d’impressions diffusées

+1,1M de visionnages à 100% 

86% de taux de complétion 

Une campagne optimisée pour adresser 
des cibles précises, grâce à… :

… des combinaisons data : 
Socio-démographique et intérêts : Séjour au ski, vacances à la 
montagne, vacances au ski, CSP+, hauts revenus, famille avec enfants, 
jeunes parents, ski, snowboard, montagne, activités extérieures, …

… une liste de diffusion premium

… un pilotage optimisé au quotidien pour maximiser 
les vues à complétion tout en maîtrisant le nombre 
d’expositions par utilisateur
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UNE PRÉSENCE EN PRINT POUR 
BOOSTER L’IMAGE DE MARQUE ET 
LA NOTORIÉTÉ DE L’ANNONCEURDécembre 2022

2,2M de lecteurs touchés

1 double d’ouverture dans le daté du 2 décembre 
pour toucher une cible grand public

Source  : ACPM One Next 2022 S2 LDP 
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