
COMMENT FAIRE PARTICIPER 
LES LECTEURS À UNE 

OPÉRATION UNIQUE

Les objectifs de l’annonceur
Informer les lecteurs de la création d’une « Super Cagnotte »

Evenementialiser cette campagne pour donner envie aux 
lecteurs de participer

La réponse de 20 Minutes
Codistribution par des "crieurs de rue" de 

journaux intégrant une surcouverture 

détournée en Fausse Une + repasse dans le 
daté du 07/10

https://journal.20minutes.fr/data/1590/reader/reader.html#!1590
https://journal.20minutes.fr/data/1590/reader/reader.html#!1590


UNE OPÉRATION STREET POUR 
ÊTRE AU PLUS PRÈS DES 

LECTEURS

40 « crieurs de rue »
Coupe-vent bleu FDJ/20 Minutes et casquettes 

rouges FDJ

38 lieux de distribution
Répartis dans plus de 7 villes (Paris IDF, Lille, Lyon, 

Bordeaux, Marseille, Toulouse et Montpellier) 

2 phrases d’accroches 
Pour attirer l’attention des passants 

Dispositif Street 
Matinée du mercredi 5 octobre



Daté du mercredi 05 octobre

UNE PAGE DE PUB EN PRINT 
POUR MAXIMISER L’IMPACT DE 

L’OPÉRATION STREET

1 surcouv au natio
dans le daté du jour
+ une repasse le jour de l’évènement

3,8 M
de lecteurs touchés

Source: ONE Next 2022 S1 – LNM

Daté du vendredi 07 octobre

https://pdf.20mn.fr/2022/quotidien/20221005_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2022/quotidien/20221005_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2022/quotidien/20221007_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2022/quotidien/20221007_PAR.pdf


DES ACCROCHES POUR 
ATTIRER L’ATTENTION 

ET DONNER ENVIE 



DÉCOUVREZ L’OPÉRATION 
STREET EN VIDÉO

https://www.dailymotion.com/video/x8e9tgg
https://www.dailymotion.com/video/x8e9tgg
https://www.dailymotion.com/video/x852k4o
https://www.dailymotion.com/video/x852k4o

