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L'objectif de I'annonceur
O Se positionner sur le theme du pouvoir
d'achat

O Faire connaitre ses offres aupres des
jeunes

La reponse de 20 Minutes

© Création d'un cahier spécial « Pouvoir |
d'achat » dans le journal

© Une interview du président Michel-Edouard
Leclerc

© Une vidéo témoignage adressée aux jeunes,
qui suit un étudiant qui optimise son budget
courses



https://www.20minutes.fr/production/4000798-20220908-etudiant-donne-tips-faire-courses-trop-depenser
https://www.20minutes.fr/production/4000798-20220908-etudiant-donne-tips-faire-courses-trop-depenser
https://pdf.20mn.fr/2022/quotidien/20220912_PAR.pdf
https://pdf.20mn.fr/2022/quotidien/20220912_PAR.pdf

- @ UNE VIDEO DESTINEE AUX JEUNES
g W POUR LES INFORMER DES
MINUEES o rembre 2022 OPPORTUNITES PROPOSEES

Une vidéo déclinée sur I'ensemble des devices 20 Minutes :
En format vidéo sur Snapchat, Instagram, Facebook et 20minutes.fr

Plus de 2 M de vues

5,2 M de reach
sur les reseaux sociaux



https://www.20minutes.fr/production/4000798-20220908-etudiant-donne-tips-faire-courses-trop-depenser
https://www.20minutes.fr/production/4000798-20220908-etudiant-donne-tips-faire-courses-trop-depenser

-0~ UNE CAMPAGNE PRESENTE @
EN PRINT AVEC UN CAHIER SPECIAL
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Cahier Pouvoir d'achat
Une interview

2:3M de IECteurS tOUChéS de Michel-Edouard Leclerc

Septemore 2072 SUR LE POUVOIR D'ACHAT

1 page de pub

Micheh Ldenant Leciers

« L'inflation crée
une énorme frustration
chez les plus jeunes »
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':‘r: UNE CAMPAGNE DIGITALE

minutes
Septembre 2022

Habillages : 1,7M d'impressions en moyenne, 2900 clicks en moyenne'!
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