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) et-lor  GENERER DE LA NOTORIETE AUTOUR
D'UNE NOUVELLE MARQUE ?

L'objectif de I'annonceur

O Travailler la notoriété et I'image de la nouvelle
marque Let It Slow En Eure-et-Loir

O Générer des réservations de week-end dans la
region Eure-et-Loir

La reponse de 20 Minutes

O Un dispositif 100% digital utilisant I'extension
d'audience géolocalisée en IDF

O Création d'un publi-communiqué sur un espace
dédié sur le site 20 Minutes et relayé par
I'extension d'audience

O 4 formats display différents en retargeting




ewe-  UNE CAMPAGNE DIGITALE EN ,
e EXTENSION D'AUDIENCE

minutes - el
GEOLOCALISEE
‘/ Une campagne 20 Minutes Extend géolocalisée sur 4 formats display avec un
I'lle de France pour inciter les Franciliens a se \/ message et format différent en
rendre en week-end dans la région de I'Eure-et-Loir retargeting
)
0,52%
o0 Taux de clics
= +1,1M
T e etk menielo Un publicommuniqué présentant Impressions
délivrées

mpsdevivie : le principe du slow tourisme et les

ESCAPADE Viv

200000088 a atouts de la région Eure-et-Loir
hébergé sur un espace dédié du
site 20 Minutes
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