=0 RENFORCER LE LANCEMENT D'UNE ’
b IS NOUVELLE GAMME DE PRODUITS

minutes

Les objectifs de 'annonceur

O Lancer une nouvelle gamme de produits, les « préts a boire »
O Faire golter ces nouvelles recettes aux consommateurs
O Consolider une campagne TV avec un dispositif événementiel

La réponse de 20 Minutes

Une opération street le 11 octobre avec plus
de 60 000 échantillons distribués en IDF

+ une DER dans le daté du jour en national



https://journal.20minutes.fr/data/1590/reader/reader.html#!1590

ETRE AU PLUS PRES ’
DES CONSOMMATEURS

Dispositif Street

60 500 échantillons

distribués aux lecteurs avec le journal 20 Minutes

53 points de distribution

répartis a Paris et en région parisienne

77 colporteurs

avec coupe-vent et casquette aux couleurs de la marque




MAXIMISER L'IMPACT ’
DU DISPOSITIF STREET

1 page en DER

sur I'ensemble du réseau national
dans I'édition du journal le jour J

2,3 M

de lecteurs touchés
‘CP&‘%
o

BON, BIO CHAUD
FRANCE | ~FROID

A  EXISTEEN DEUX FORMATS
250ML A EMPORTER
750ML A PARTAGER

C'EST A DEGUSTER ‘

Daté du lundi 11 octobre

Source: ONE Next 2021 V4 — LNM


https://journal.20minutes.fr/data/1590/reader/reader.html#!1590

DECOUVREZ L'OPERATION ’
STREET EN VIDEO

minutes



https://www.dailymotion.com/video/x852k4o

