
UNE OPÉRATION STREET ”SURPRISE” POUR

RENFORCER UN LANCEMENT PRODUIT

Les objectifs de la marque :

Promouvoir la sortie du livre de Franck Thilliez, Luca.

La réponse 20 Minutes :

Des pochettes surprise contenant un exemplaire du livre 

distribuées en cadeau aux lecteurs.

Un bandeau en une du journal et une campagne digitale 

sur desktop dans la rubrique Entertainment pour 

annoncer le dispositif à J-1.

Une demi-page dans la rubrique Culture à J+2.



Bandeau en uneGrand angle - Desktop

UN DISPOSITIF ANNONCÉ EN PRINT & DIGITAL

POUR UNE VISIBILITÉ OPTIMALE

Teasing de 

l’opération
1

3,3M
de lecteurs touchés

200 000
impressions

Source : ACPM One Next 2020 V1

Lundi 22 juin



UNE SORTIE ÉVÈNEMENTIALISÉE

PAR UNE OPÉRATION ORIGINALE

Jour J de l’opération : 

des packs « surprise » 

dans les présentoirs

2

Distribution de 60 enveloppes 

cadeaux avec un livre à l’intérieur.

18 points de distribution à Paris.

Mardi 23 juin



UNE DEMI-PAGE DANS LA RUBRIQUE CULTURE

POUR UN CONTEXTE AFFINITAIRE MAXIMUM

Rappel 

du produit
3

Source : ACPM One Next 2020 V1

3,3M
de lecteurs touchés

Demi-page natio

Jeudi 25 juin


