
Cas de campagne
Comment mettre en avant un partenariat durant un temps fort ?

Les objectifs des marques

The Western Union Company, un des leaders dans le domaine des services de paiements 

internationaux et Wiko, un des leaders européens de la téléphonie mobile, allient leurs forces pour 

simplifier l’usage des paiements mobiles internationaux.

Depuis l’été 2017, l’app Western Union est préinstallée en natif sur les nouveaux smartphones Wiko.

Communiquer sur un temps fort du secteur des 
paiements internationaux (le ramadan)

Événementialiser un dispositif de partenariat

La réponse made in 20 Minutes

Une opération complète qui mêle street marketing,
contenu de marques et publicité
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Cas de campagne
Un dispositif display sur mobile permettant d’accéder au contenu éditorial web

Un format display premium géo localisé sur la région PACA pour générer du trafic vers la série 

d’articles présente sur le site de 20 Minutes et rédigée par ses experts
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Une opération spéciale de street marketing sur la région PACA

Profiter des points de distribution de 20 Minutes sur la

région PACA pour distribuer le quotidien imbriqué dans

un format cavalier aux couleurs du partenariat

14 000 exemplaires diffusés au total sur la région,

(Marseille, Aix, Nice, Toulon et Cannes)

16 points de distribution et 12 colporteurs habillés aux

couleurs des marques
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1 page de publicité dans l’édition du 30 mai et une double d’ouverture dans 

celle du 31 mai dans les éditions locales de Marseille et Nice
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