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Objectifs de la marque
| 160 ANs 4 g « Faire decouvrir le produit « ratatouille »
ca st FEre ! N\ T % et feter les 160 ans de la marque

‘ | e e Cassegrain.

Réponse 20 Minutes

« Scenarisation de 'evenement le temps
d'une journée grace a une campagne
Print et une co-distribution de produits.

Dispositif
 Print : surcouverture avec un format C1-C2
en edition nationale, avec Bon de réduction.

« Street marketing : opcration de co-
distribution de 350 OO0 petites boites de
ratatouille Cassegrain avec la participation
de 384 colporteurs sur 352 points de
diffusion.
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Une campagne qui séduit les lecteurs !

 Excellent accueil des lecteurs sur les points de
distribution : « merci », « c’est super bon »* ..

* Excellents scores de mémorisation + incitation a
I’'achat mesurés dans une enquéte post-campagne

aupres du panel des lecteurs 20 Minutes* * :

prés d’1 lecteur sur 2 est incité a 'achat du produit.

*verbatim recueillis sur le terrain le 11 février 16
** enquéte réalisée les 12 et 13 février




