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Objectifs de la marque 
• Un objectif  pédagogique et d’image : Faire 

connaître et expliquer les différents métiers et les 

engagements de Suez Environnement. 
 

La réponse 20 Minutes 
• Un RDV régulier dans un contexte affinitaire : 

Création d’une rubrique « Environnement » dédiée 

dans le journal tous les mercredis, en face de la 

rubrique « Planète » de 20 Minutes. 

• Des articles produits par le pôle Magazine de 20 

Minutes  autour des nouvelles tendances et 

innovations en matière de développement durable et 

les nouveaux métiers. Une approche à travers des 

sujets grand public  et concernant : santé, voyage, 

transport, alimentation, mode.... 
 

Le dispositif (novembre 2013 – décembre 2014) 

• 1 page « Environnement » tous les mercredis de 

novembre 2013 à janvier 2014 et tous les 1ers 

mercredis du mois de mars à décembre 2014 

• « Le saviez-vous ? » : une série de publi-

rédactionnels  avec chiffres-clés et projets de Suez 

Environnement (1/4 page de la même rubrique). 

 



 
 

Tiré à part pour la communication interne :  

A partir des articles rédigés par 20 Minutes, 

réalisation d’un TAP tiré à 5 000 

exemplaires, à destination des salariés de 

Suez Environnement. Un emplacement en face de la 

rubrique Planète de 20 Minutes 

¼ pages de 

publi-rédac 


