20 Minutes dans les coulisses des 24 heures du Mans 2 4!‘,
Production de contenus en conditions « live » LE MANS




Le brief

LPACO, Automobile Club de I'Ouest, en
charge de I'organisation de la promotion des

24Heures du Mans, souhaite
et toucher les passionnés de

sport auto comme les publics non initiés.
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#mobile

Hinterview
#social #Himmersif

#instantané
#expérience

Hinteraction

H#iReporter

Le concept

20 Minutes crée un dispositif agile de contenus,

dit produit en et 100% intégré dans

son écosysteme (site, applis, réseaux sociaux).
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Crédit : Porsche / Antonin Vincent

bile
Un nouveau storytelling editorial pour faire vivre
un événement en : réalisation et

production instantanées d’interviews, reportages
et vidéos... au moyen d’'un smartphone.
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La team au volant

3 journalistes dont 2 détachés sur place pendant 2 jours

i Sous le capot

7 articles augmentés de contenus multimédias

Vlt;EO Vous saviez que les pilotes avaient un
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5552%;533“' Lart de "tuner” le dispositif

6 vidéos réalisées et montées sur le lieu de la course

VIDE!

— Le turbo social

- 2 pushs sur les réseaux sociaux
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Actualité Entertainment Economie rt Locales Tasvu? By the Web

20 Minutes dans la roue des 24h du Mans

24 heures chrono! Chaque année, plus de 200 000 personnes viennent au Mans assister a l'un Z‘
des plus grands événements automobiles de notre époque. En partenariat avec I'édition 2018 des

24 heures du Mans, qui se tiendra les 16 et 17 juin, «20 Minutes» vous dévoile les coulisses de LE MANS
cette course mythique.

ACCUEIL > LES YEUX SUR LE BITUME > LA NUIT DES 24 HEURES DU MANS, UN MOMENT A PART

B Les yeux sur le bitume

EVENEMENT Sur le circuit comme dans les tribunes, nos spécialistes sont unanimes, il y a comme un parfum de magie dans I'air.

La nuit des 24 Heures du Mans, un moment a part
CONTRIBUTIONS n u m & IMPRIMER



https://www.20minutes.fr/magazine/24h-du-mans/
https://www.20minutes.fr/magazine/24h-du-mans/
https://www.20minutes.fr/magazine/24h-du-mans/

Les performances

Audience : 248 000 VU
Trafic : 432 000 pages vues

Attention : 2'10" de temps moyen de lecture




J'espére que vous regardez la coursée
Jj'espere quon fera un,bon rés

156 491 vues
[ﬁ) J'aime
O0% 1999

d> Partager

(D commenter

&+ Amis et administrateurs de la Page +

(O) | Votre commentaire... @) ©

B

Des interviews concues pour
étre viralisées sur facebook

156 000 visionnages
400 000 utilisateurs atteints

3 120 interactions



16-17 JUIN 2018 Un jQU'ConcourS pour
24 h engager et générer du lead
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Magali Sérafin
ACO - Direction Communication
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F1A WORLD ENDOUIRE
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« Les 24 Heures du Mans parlent a tout le monde.
L'evénement a un rayonnement national et international,
connu de fans avertis comme du grand public. S’associer a
20 Minutes c’est a la fois capitaliser sur la puissance du
media mais pas seulement... C’est aussi profiter de sa
capacité a rendre accessible et surtout attractif I’événement
aupres des non inities, de proposer des contenus et de les
médiatiser quasi instantanéement. De les viraliser aussi! Et
c’est bien sdr partager avec lui un méme etat d’esprit, un ton

et la proximite avec les publics »



