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20 Minutes, parfenaire exclusif
de Verlical, 1= appli de vidéos 100% mobiles
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Vertical produit et distribue

7 wwa @ des créationsinédites
=.o . | devidéastesintemetinfluents
FKITE sous un format vertical,
i e adapté ausmartphone.

Eco( Nugi - -
Bl Les productions Vertical
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propriéiaire et gratuite.



le mobile : premier sur les usages

X X X

e Mediametrie


http://www.itespresso.fr/mediametrie-audience-internet-mobile-reseau-social-video-149247.html?print=print

le mobile, canal incontournable

41 % des dépenses
digitales sontdésormais
allouées aumobile.

Les dépensespublicitaires
sur mobileexplosent,

elles devraientreprésenter
60 % de toute la publicité

sur Internet d’ici 2018,
selon les prévisions
de ’agence Zenith.




Vertical, la 1= app de vidéos créées
pour lemobile
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Des vidéosimaginées Accessible sur tous
et produites pour les mobiles Android

le format Vertical et i0S

Une app = pas d’AdBlock

YEAH !I!
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des conienus par et pour
la générationZ

Des nouveaux formats vidéo imaginés
parun pool de créateurs influents

Un mode de production unique,
en collaboration avec les créateurs

Des formats véritablement «produits»:
écriture, scénario, fournage, sel-design, etc




nous ne produisons qque des influenceurs

Chaque influenceur produit par Vertical utilise son réseau naturel pour promouvoir les contenus.

facebook
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un socle de vidéastes populaires:
les verticalins

Bénéfices pour les influenceurs : en tant que producteur, Vertical accompagne, facilite et valorise la création

en fournissant
aux vidéastesles
moyens techniques

et humainsde

se développer et
de se perfectionner
créativement

en leur ouvrant
des possibilités
de financement
accrues via
Passociation

a despartenaires
commerciaux

en leur
permetant
de s’exprimer
sur un support
dédié



un échantilion
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Maxenss Adéle Sofyan ' Sarah Gloomy

Chanteur. acteur Actrice Acteur, humoriste Influenceuse

Acteur, chanteur o .
creur, chanreu #jeunesse #cinéma #cinéma #humour #mode #beauté

#humour #musique #musique #humour

Facebook 107k Facebook 17k Facebook 18k Facebook
Instagram 187k Instagram 174k Instagram 96,5k Instagram 75,5k

Facebook 1,5m
Instagram 1,4m
Twitter 1,08m
Youtube 3m

Twitter 103k Twitter 97k Twitter 28,7k Twitter
Youtube 563k Youtube 506k Youtube 863k Youtube 101k
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Humour Fiction
thématiques
waketip Exploration
en2018
Sport

Interview



conceplts

Une constellation
d’émissions
d’actualité

Nos concepts vulgarisent
des sujets d’actualité,

sous des formats variés :
documentaires, interviews,
découvertes culturelles,
reportages face caméra...

bela

Programmes
sondes

Laboratoire de Vertical,
Beta nous permet detester
la viabilité de nouveaux
formats et concepits.

serie

Une série defiction
par semaine

7 épisodes de 2min30,
diffusés @ 1hd’intervalle.
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NOS univers de programmes

beats

Clips etlives
exclusives

Un fremplin pour les arlistes
émergents, unespace

de création différenciant
pour les arlistes que

nous ameénent nos labels
partenaires (ex. Polidor).

prochainement



une génération, mille ciblages

une plateforme maitrisée de bout en bout.

X
Sl B \/ertical est
N une plateforme
e propriétaire, Par Par zones
; les publicités comportement géographiques
’ diffusées durant

36% 13-17 ans
42°% 18-25 ans

les épisodes

ne peuvent étre 23% 26-35 ans
bloquées par

IPutilisateur. Cerlificati_on future
de nos audiences par

FACPM

Par sexe
Par intérét 52% garcons
48°% Filles




Les avantages
du Vertical-roll :
oplimiser les taux
de conversion
sur mobile et
procurer aux
utilisateurs

de Vertical une
immersiontolale
dans P'univers

de volremarque.

format

9:16

. o
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Format vidéo:
9 :16 (plein écran)

Pré-roll
& mid-roll

Pour
annonceurs
ayant une
publicité au
format Vertical

Durée
maximum:

10 secondes
non-skippable

20 secondes
skippable

X

Diffusion :
début/milieu
de chaque
vidéo: H264
(9:16)



Toutes les nouvelles vidéos

Une mécanique simple

'exemple du pré-oll

Ouverture
de Pappli

A 4
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Bienvenue dans ce deuxiéme épisode du Clap Bonjour !

- LANUIT DE

-~ 'HOMME

L EAU ELECTRIQUE

Choix
de lavidéo

Lancement
du pré-roll

R 4 h

Démarrage
du contenu



tarifs novembre 2017

Formats | Pré-roll § Mid-roll
Vertical § Vertical

CPM
BRUTH.T
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Equipe commerciale

Christophe Blond - Directeur Commercial Adjoint Publicité Nationale
0620791677 -

Natacha Manuel - Direcirice Content Marketing
0620791684-

Bruno Latapie - Directeur de la Monétisation
07 6086 94 16 -

Yamina Keffi - Directrice Pole Trading
06181536 05-

Julien Mariotti - Directeur de la Publicité - Pdle annonceurs
06 1848 36 93 -

Gaél Ollivier - Directeur de la Publicité Culture
06 2079 16 80 -

Florent Violot - Directeur de la Publicité Emploi - Formation
062079 1656 -
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