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Le mobile, ler support numérigue

Nbre de lecteurs brand par mois et par support (000)
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mmmmmm Jeunes Actifs Urbains

Pas une posture. Un fait. s CiblesQuiComptent

Nbre de lecteurs par mois (000)
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Source : One Global T4 2017 - Ind. Brand 30 J. - Univers marqgues d’actualité hors PQR



s 4 supports, 1 méme profil

#HCohérence

25-49 ans
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Le modele ”phygital”, plus réel que jamais

B Audience numérique exclusive
B Audience print exclusive
B Audience commune print-numérique

~ Source : One Global T4 2017 - Ind. 30 J.
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[78%]

de notre audience consomme
la marque en situation
de mobilitée

(print et/ou mobile)

#MarqueMobile



Who said print is dead ?

1er quotidien en France, a Paris comme ailleurs

Nbre de lecteurs chaque jour (000)
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Who said print is dead ?

Sur le print aussi, Nn°1 sur les cibles qui comptent

Nbre de lecteurs chaque jour (000)
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Millionnaire sur les Millenials !

20 Minutes, seul quotidien a toucher plus d’1 M. de 15-30 ans

Nbre de lecteurs 15-30 ans chaque jour (000)
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Source : CrowdtAngle

En parlant d’engagement...
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En parlant d’engagement...

Nbre moyen d’interactions hebdomadaires pour 1000 fans FB
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Un modeéele pub-compatible

harris

meseive  Pour ©1% des utilisateurs de la marqgue, la publicité
dans 20 Minutes fait « partie du contrat de lecture »
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Source : enquéte Harris Interactive pour 20 Minutes réalisée en jancier 2017 auprés de 1400 francais / Ensemble « tout a fait d’accord » + « Plutdt d’accord » a minates
I'affirmation « la publicité fait partie du contrat de lecture » / Question posée aux utilisateurs des marques citées (ex. : 57% des utilisateurs de CNEWS sont
d’accord avec I'affirmation concernant CNEWS)



Un modeéele pub-compatible

maecive Pour 39% des utilisateurs de la marque, la publicité
dans 20 Minutes donne « envie d’en savoir plus »
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Source : enguéte Harris Interactive pour 20 Minutes réalisée en jancier 2017 auprés de 1400 francais / Ensemble « tout a fait d’accord » + « Plutét d’accord » a ml n'l,]_t oo
I'affirmation « la publicité me donne envie d’en savoir plus sur les produits » / Question posée aux utilisateurs des marques citées (ex. : 33% des utilisateurs de CNEWS
sont d’accord avec I'affirmation concernant CNEWS)
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