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20 Minutes,

20.2 Millions
de Francais.

Des machines
=——1avec du style ?

VIDEO. Avec «Bemobi», La Poste se *
lance dans l'autopartage et le
covoiturage

Source : ACPM One Global 2016 V3 - Brand 30 j. - Ensemble 15+




20 millions de Francais.

Oui, 20 millions...

Chaque mois, 39% de Francais
s'informent avec la marque 20 Minutes.

Nombre de lecteurs tous supports/mois (000) .
1" marque sur :

Le Monde 20 594 LES ACTIFS
-"-‘ LES CSP+ de -50 ans
= ity +O%
4 "4
minutes vs +1,3%

pour I’ensemble LES URBAINS

des marques

L'Equipe 19 625
Le Figaro 19 251
Le Parisien/AEF 17 867

Source : ACPM One Global 2016 V3 - Brands 30 j. - Ensemble 15+
Evol. vs V2 2016 - Ranking univers marques d’info hors PQR66




Une progression portée

par la mobilité...

..le modele « phygital » validé

10,3 M./mois 6,9 M./mois 6,4 M./mois 3,1 M./mois

1er quotidien zeme marque geme marque geme marque
en France d’actu géner. d’actu géner. d’actu géner.

Source : ACPM One Global 2016 V3 - Brands 30 j. - Ensemble 15+ - Evol. vs V2 2016
Univers marqgues de presse d’actualités généralistes, hors PQR66




- Ne pas opposer

- ¢ Y
minutes

les devices entre eux.

Penser hybride.
4,0 wm.

[—l de multi-readers

9,9 m\

de lecteurs digital-only

6,3 m.

de lecteurs
print-only

| 3 M. de mobinautes

nnnnn

1 exclusifs

ooooo

Source : ACPM One Global 2016 V3 - Brands 30 j. - Ensemble 15+ - Evol. vs V2 2016



Le quotidien le plus lu.

ET de (tres) loin.

931.500 ex/jour

FOOTBALL m—————
L’amer Michel a perdu §
son taf, Passi et Boli
vont jouer les pompiers:
de service ri0 2

Le quotidien 20 Minutes réveille
chaque jour 3,8 M. de lecteurs

Nombre de lecteurs/jour (000)

Morcrodi 20 avril 2016 EDMONSPECALE

|:‘=.= 3765

minutes
+D8%

Direct Matin 2 385

A

d’audience vs le 28me titre !

gl ,_j". ‘»A:“-
e
...... 4 3 e _ 1°" sur les actifs
i : L'Equipe 2344

o , ‘ 1¢r sur les - de 50 ans
‘ Le Monde 2 313
‘ 1¢r sur les CSP+ et CSP ++
Parisien/AEF 2222
‘ 1¢r sur les Urbains

Source : ACPM One 2015-2016 - LNM - Ensemble 15+ - Univers PQN
Diffusion: OJD PV 2015



T e
A la veille de ’Euro,
les supporters des
Bleus sont préts a
se casser la voiX rz::

[E—ETe—

aux M

Bordeaux va bientét tester un bus sans
chauffeur

mm People

Kanye West enfin sur Instagram... Rihanna maman
modeéle...

PEOPLE

Donald Trump, héros d'un
nouveau jeu pour mobile

Le meédia social
qui parle (vraiment)
Illenials.
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Avec les jeunes,

ca matche'!

Chagque mois, 20 Minutes touche
pres de la moitié des 20-30 ans

Nombre de lecteurs 20-30 ans tous supports/mois (000) - % couverture

minutes

Le Monde
L'Equipe
Le Parisien/AEF

Le Figaro

499

3699

3 510

2 916

2897

Source : ACPM One Global 2016 V3 - Brands 30 j. - 20-30 ans
Ranking univers marques d’info hors PQR66
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Miser sur des devices

COMPLEMENTAIRES...

minutes

sur les Millenials !

” 512 | _
‘ .: — ,. e ..pour gagner en puissance

49

Alpts

Apport en couverture des différents 3 80
devices sur les 20-30 ans /o
-\-9 pts

i

Source : ACPM One Global 2016 V3 - Brands 30 j. - % couverture 20-30 ans




Notre secret ?

La 20 Minutes Touch’

e, amo. Moo

‘ ' ‘ Ala veille de I'Euro,
= les supporters des
' ‘ Bleus sont préts 3
¢ se casser la voix .-

Cliquez pour découvrir nos projets et innovations !

P 20Bot,
_ le robot
Minute — de l'info
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hase-de jeu 1a plus emblématique AU rugby. il
la Coupe du monde quiise tient en Angleterrels Z
Galles jusqu'au 31 oclobre, la 21" Minute JlV o rp
geldans cet enchevétrement de corps.* )
R G
F e 4 A
Twitto L/ . {

Guidage Génération

404

B AT £ % :
Pl
>

{
o= 8

expeRience
Festival Eurosonic, lieu du

Premier reportage #twis idé
de l'histoire ¢ g

Les internautes ont décidé de tout tors du
reportage de « 20Minutes » a Groningue, aux

Pays-Bas



http://pdf.20mn.fr/2015/quotidien/20151124_PAR.pdf?2
http://pdf.20mn.fr/2015/quotidien/20151124_PAR.pdf?2
http://la21e.20minutes.fr/coupe-du-monde-de-rugby/
http://la21e.20minutes.fr/coupe-du-monde-de-rugby/
http://la21e.20minutes.fr/coupe-du-monde-de-rugby/
http://pdf.20mn.fr/2016/quotidien/20160609_PAR.pdf?1
http://pdf.20mn.fr/2016/quotidien/20160609_PAR.pdf?1
http://www.20minutes-media.com/slider-de-une/le-selfie-de-la-jeune-generation
http://www.20minutes-media.com/slider-de-une/le-selfie-de-la-jeune-generation
http://www.20minutes-media.com/slider-de-une/le-selfie-de-la-jeune-generation
http://pdf.20mn.fr/2015/quotidien/20151124_PAR.pdf?2
http://www.20minutes.fr/culture/1766803-20160115-festival-eurosonic-lieu-premier-reportage-twittoguide-histoire
http://www.20minutes.fr/culture/1766803-20160115-festival-eurosonic-lieu-premier-reportage-twittoguide-histoire
http://www.20minutes.fr/culture/1766803-20160115-festival-eurosonic-lieu-premier-reportage-twittoguide-histoire
https://www.facebook.com/20minutes/?fref=ts
https://www.facebook.com/20minutes/?fref=ts
https://twitter.com/20Minutes
https://twitter.com/20Minutes
http://www.20minutes-media.com/wp-content/uploads/2016/06/CP-20-Minutes-20Bot-070616.pdf
http://www.20minutes-media.com/wp-content/uploads/2016/06/CP-20-Minutes-20Bot-070616.pdf
http://www.20minutes-media.com/wp-content/uploads/2016/06/CP-20-Minutes-20Bot-070616.pdf
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Christophe BLOND
Directeur Commercial Adjoint Publicité Nationale
06 20 7916 77 - cblond@20minutes.fr

Gaél OLLIVIER
Directeur de la Publicité Culture
06 20 79 16 80 - gollivier@20minutes.fr

Florent VIOLOT
Directeur de la publicité Emploi-Formation
06 20 79 16 56 - fviolot@20minutes.fr

Catherine LE SAOUT
Directeur Commercial Adjoint Publicité Nationale
06 22 9119 77 - clesaout@20minutes.fr

www.20minutes-media.com
,@20minutesmedia


https://twitter.com/20Minutes
https://twitter.com/20Minutes

