minutes

Puissante

18,5

millions

Utilisateurs marqgue
par mois

1ére

07t UNE MARQUE DANS LE QUOTIDIEN
..l D’'1FRANCAIS SUR 3

Stratégique

marque de presse tous univers

sur les cibles stratégiques

(25-49, 18-24, 18-30, Actifs, Urbains,
Foyers avec enfants...)

pénétration 15-49 ans / mois

0

g
minutes

Télé Loisirs
Le Monde
Le Figaro

Le Parisien/AEF

—— A )9,
A 1
A /1%
A 30%
A 0%

Print
3,75 M /jour; +50% vs 2¢ titre

Millions de lecteurs 15+ / jour
Ch  —
Direct rvrlngi?ltn
Quest France
Parisien-AEF
L'Equipe
Le Monde
Le Figaro

*930 000 exemplaires / jour

Social

Tw:1,9 M
Fbo:1,6 M

Un tiers du trafic issu
des réseaux sociaux

Multi

21%
Print +
Numérique

1¢" site média en nb d’interactions

générées / jour sur les réseaux

sociaux

device

Mobile

Mobile : 4,2 M VU/ mois

3,75 M /jour* Tab: 3,1 M VU / mois

70% du trafic réalisé
sur les devices mobiles

(smartphone+tab)
44%
Exclusif
Numé-
rique
Sites Web

Desktop : 6,5 M VU / mois
Site mobile : 3,4 M VU / mois

+250 millions de visites en un an
(2015 vs 2014) > plus forte progression
de tous les sites grand public
Catégorie Actu Info > Etoile ACPM

Sources : Etude ACPM ONE Global 2016 vague 1 (One 2015 & MNR jan2016) ; One 2015 LNM 15+, PV OJD 2015, Atinternet
déc2015, Graphystories (étude des performances de la presse en ligne généralise, fév. 2016)



