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Méthodologie robuste

B De vrais lecteurs de PGI
620 lecteurs occasionnels et réguliers * de la Presse Gratuite
d’Information de 15 ans et +

* Réguliers : a minima 3 a 4 fois par semaine
* Occasionnels : 2 a 3 fois par mois

B Des quotas fixés selon I'étude d’audience référente

Pour assurer la représentativité de I’échantillon, quotas fixés sur la
base des données de I'étude ONE d’AudiPresse, sur les critéeres de
Départements, Sexe, Age, PCS individu

Interviews réalisées en ligne
Terrain déroulé du 26 juin au 6 juillet 2015



Parmi les journaux gratuits que vo
prendre le matin, lorsque vous avez [é

lequel préféerez-vous
oix ?

| NSP

B Metronews
Direct Matin
20 Minute




Plaisir de lire

92% des

lecteurs déclarent :

« 20 Minutes est un
journal agréable a
lire »

Le format du
journal et ses titres

plaisent a 94%
des lecteurs.







(o)
91 /0 recommanderaient 20 Minutes
a leur entourage

(o)
82 /O déclarent : « 20 Minutes est
un journal en lequel j’ai confiance »



Reconnaissable
entre mille

80% des lecteurs déclarent :

« 20 Minutes a un ton tres
reconnaissable »






.-

4

Proché‘”\

80% « 20 Minutes me

délivre des informdtions
utiles pour ma vie
quotidienne »

75% se‘'sentent
« proches »
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TNS



Essentiel
TNS

83 /O déclarent que le journal
leur —~manquerait:" s’il. venait a
disparaitre ’



Forever




