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17,4 M

2éme marque de
presse en France

Source : AUDIPRESSE ONE GLOBAL V3 2015
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cu Se faire une place au sommet

minutes

Le Figaro 18,1 M

e N 17 ]

Femme Actuelle 16,7 M
Le Monde 16,2 M
Télé Loisirs 16 M

Source : AUDIPRESSE ONE GLOBAL V3 2015



E]-
=
=4 -

=
ﬁ_-
4]

U Ak A

Un équilibre parfait

62%

d’utilisateurs
numeriques

Exclusifs
print

38% Communs
23%

Source : AUDIPRESSE ONE GLOBAL V3 2015
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Choisir les meilleures cibles

Urlbains

o Moins de 50 ans
N 1 sur... 25-49 ans CSP+ <50

=S 18-24 ans
actives Foyers avec
urbaines enfants...

W?N% it



- Savoir étre mobile

31%




o Savoir étre en avance

1 Utilisateur numérique SUY 2
est mobile

(mobile et/ou tablette)

51% vs 48% UC PQN+PGI
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c Cerner le meilleur profil

minutes

Hommes
Femmes
CSP+
VvS. 26% ens.
France
Urbains
vs. 46% ens.
France
25-49 ans
Actifs
vs. 55% ens.
France

Source : AUDIPRESSE ONE GLOBAL V3 2015
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Capter ceux qui font la tendance...
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2oinve: N 2 275

Le Monde 2166
Télé Loisirs 2049
L'Equipe 1995
Le Figaro 1960

Source : AUDIPRESSE ONE GLOBAL V3 2015
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... et ceux qui portent la conso

N°1
sur les 25-49 ans

Télé L 7 920
Le Fig 7 608
L'Equip 7577
Le Parisien AEF 7320
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Faire parler son réseau

lere marque d’info sur les
utilisateurs de réseaux sociaux

8,3 M d’utilisateurs socionautes

1,7 M de followers

n1 3 M defans

urce : AudiP e ONE Market 2014 - Base utilisateurs réguliers print/web/mobile/tablette 15+
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Se faire une place de chouchou

Marque de presse préféree des <50 ans  -viva, 45
e

2éme site préféré

de la catégorie Actu Infos généralistes harris

ol REUTERS

@@)j INSTITUTE for the

ler site d’info consulté devant Google News

UNIVERSITY OF STUD\Y of
OXFORD JOURNALISM

Sources : étude Advance auprés d’un échantillon de 1 500 lecteurs réguliers de
presse quotidienne nationale généraliste / Harris Interactive, 26 312 visiteurs
réguliers de sites d’actu infos généralistes, avril a juin 2015 / Etude réalisée par
Reuters Institute (Oxford) en janvier 2015. En France : 2000 individus
représentatifs des internautes francais s’étant informés au cours du dernier mois.
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cii Semer la concurrence...

20 Minutes, toujours N°1, avec plus de 50% de plus que le 2n9,

20 Minutes I 3,5 M d cteurs

chaque jour.

+51%

Direct Matin 2,6 M
QOuest France 25M +57%
o 61%
Le Parisien AEF 2,4 M H01%
+75%
Le Monde 22 M
. +151%
Le Figaro 1,6 M

Source : AUDIPRESSE ONE 2014-2015 LNM 15+



ol ... SUr toutes les cibles stratégiques

- | CSP+
N 01 Fanclliens 25-49 ans
Urbains

Actifs 35-49 ans Femmes

Menageres Affaires
avec enfants 15-24 ans

et cadres
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Ne Jamais perdre sa cible de vue

Le lectorat de presse quotidienne nationale le plus régulier :

72% o s _
O de lecteurs réguliers (au moins 3x par semaine)
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c Etre le seul sur le coup

minutes
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Gagner leur confiance

des lecteurs déclarent :

« 20 Minutes est un journal en lequel j°’ai confiance »

des lecteurs déclarent :

« 20 Minutes est un journal agréable a lire »

des lecteurs recommanderaient
20 Minutes a leur entourage

l

Source : Etude Journal TNS Sofres, Juillet 2015, 620 lecteurs PGI réguliers et occasionnels
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